ERROS COMETIDOS




Quanto mais gente eu tentar alcancar,
melhor, né€? { ERRADO!

Quen’amos atender todo mundo Comunicacao era generica, nao conectava
no mercado (nao tinhamos com ninguém de verdade, sentia que falava

1bli ini des.
publico definido) para as paredes

O segredo é falar com todo mundo,
mas sim com a

e Definir nosso publico-alvo: Foi como encontrar o
endereco certo no GPS. Tudo comecou a fazer mais
sentido!"

» Voce sabe EXATAMENTE para quem voce quer
vender? Com quem voceé que se conectar?



Comecamos a buscar cliente sem
definir o que realmente fariamos

Junto com a falta de publico, veio a falta de
clareza sobre o0 Nnosso proprio servico ou
produto.

A gente se apresentava de forma confusa,
cada hora falava uma coisa.

Como alguém val comprar de vocé se hem
VOCE sabe direito o que estd vendendo?"

 Antes de sair buscando clientes, defina com clareza qual
problema vocé resolve, e qual solucao unica vocé oferece.

» Isso vem do publico bem definido, pois se vocé nao sabe
com que esta falando, consequentemente nao sabe o que

necessitam.



Na ansia de ter 'algo para vender', comecamaos
a atirar para todo lado. Era um e-book,
consultoria, curso, etc.

Criamos varios produtos sem ter ‘Nenhurn produto ganhava tracio de
realmente um foco verdade

Nao conseguiamos nos aprofundar em nada,
nem comunicar o valor de cada coisa direito.

e Focar em UM produto incrivel, que resolve UMA dor
especifica de UM publico especifico, € muito mais
poderoso.

e Foiaiqueo
comecou a hascer de verdade na nossa estratégia."


https://globallanz.com/gps/

Achavamos que quanto mais informacao,
melhor." { ERRADO!

Compramos varios cursos de Aulas acumuladas, informacdes conflitantes e
pessoas diferentes sem saber o sensacao de estar sempre para tras, precisando

1 " MA |
que realmente queriamos de S um curso

Antes de comprar um curso, pergunte-se: ISSO
val me ajudar a alcancar MEU objetivo ATUAL?

« Escolha mentores e métodos que realmente ressoem
com VOCé e com 0 seu momento.

 Escolha com sabedoria onde investir seu tempo e
dinheiro em aprendizado."



"A primeira coisa gue muita gente faz: criar o
@ do Instagram! { ERRADO!

Criamos redes sociais para nosso
/. : . . Mas e o0 conteudo? E a estratégia? Isso vinha
negocio para depois definir o que depois... ou nem vinha.!
realmente fariamos

As redes socials viravam uma obrigacao
frustrante, em vez de uma ferramenta de
conexao."

 Rede social é consequéncia de uma estratégia, ndo o
comeco dela.

 Primeiro defina seu publico, seu produto, sua mensagem.
DEPOIS, escolha as redes onde seu publico esta e crie
conteudo que sirva a essa estratégia."



Postar por postar! Uma frase motivacional
agul, uma foto aleatoria { ERRADO!

"Comecamos a fazer contetidos

C e Baixo alcance, pouco engajamento, nao atraia
sem foco ou ObJEtWOS as pessoas certas, nem as preparava para uma
oferta.

As redes soclals viravam uma obrigacao
frustrante, em vez de uma ferramenta de
conexao."

e "Antes de criar qualquer conteudo, pergunte-se:
Por que estou fazendo isso? O que eu quero que minha

audiéncia sinta ou faca depois de consumir isso?"



A gente ouvia: 'tem gue investir em trafego
pago!'. investimos hagueles varios produtos sem

i foco que tinhamos criado
Gastamos em mldla paga cm

produtos que criamos que dﬂpOiS Resultado, custo por lead altissimo, e a
~ : ’ frustracao de ver o investimento nao retornar.
percebemos que nao faria

sentido pra nos Queimamos dinheiro a toa em coisas que
nem eram o NOsso carro-chefe."

 Midia paga é uma ferramenta PODEROSA, mas para
AMPLIFICAR algo que ja esta validado e alinhado.

 Nao adianta jogar dinheiro em cima de um produto ruim

ou de uma oferta que nao conecta.



"Criamos site, compramos
ferramentas que nem todas
foram realmente uteis”

Contratamos plataformas caras, fizemos um site
super complexo... antes mesmo de ter clareza
do que realmente precisavamos.”

Custos mensals desnecessarios e a
complicacao de ter que aprender a usar mil
COISas aod mesmo tempo.

« Comece simples! Use ferramentas gratuitas ou de baixo

custo no inicio. A medida que seu negécio cresce e suas

necessidades ficam mais claras, ai sim vocé investe em

solucoes mais robustas. O essencial é ter o basico que

funciona.



"A famosa 'sindrome do objeto brilhante'. A cada
Nnova idela ou tendéncia, a gente mudava de
rota

"Mudamaos de objetivos varias
vezes e tivemos que recomecar
do zero"

Perda de tempo, retrabalho constante, e a
sensacao de nunca sair do lugar.

Cada recomeco era um balde de agua fria na
nossa motivacao."

e Ter foco e consisténcia é crucial. E normal ajustar a rota,
mas mudar de DESTINO toda hora impede o progresso.

Defina um objetivo claro e persista nele, aprendendo e
otimizando no caminho."



A gente ensinava coisas que aprendia, mas Nnao
tinhamos uma 'assinatura’, um jeito Global Lanz
de fazer as coisas.

"Nao tinhamos nosso proprio

metodo e com isso nao tinhamos

destaque no mercado” Dificuldade de se diferenciar, criar uma
Identidade forte e ser lembrada pelo publico.
Nossos 'produtos' pareciam genericos.

Eramos mais uma voz na multidao.

 Desenvolver um método préprio, uma metodologia Unica, é
o que te posiciona como especialista e te diferencia da
concorréncia.

e Assim construimos o nosso método 4C do Blueprint. Para
ser o mapa de mulheres para que elas construam seu

produto digital sem precisar cometer nossos mesmos erros!



ATENCAO!!
"A famosa 'sindrome do impostor. A cada nova

etapa, a gente achava que nao era capaz, Nnao
Irla dar conta!

Achamos que pra comecar ou Perda de tempo em focar no problema e n&o
fazer qualquer coisa, teria que na solugao!

ser tudo perfeito!

Acreditar e nos comparar com outras pessoas
gue ja estao na area.

« Foque sua energia na acao que te leva ao resultado, nao na
barreira.
« Reconheca o mérito alheio como inspiracao, nao como sua
propria falha.
Celebre o progresso real, cada pequena vitoria.



